"Daten, Fakten, Trends" zum Deutschen Eisehmeé
aus dem GfK Haushalt'sg;mel
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Agenda

Zur Quelle — das GfK Haushaltspanel
Rahmenbedingungen fir mehr Konsum sind immer noch gunstig
» Bevolkerung wachst, Wirtschaft weitgehend stabil
= Konsumenten im Wandel
« Essgewohnheiten andern sich, Kochmudigkeit nimmt zu
e Auseinandersetzung mit der eigenen Ernahrung?
« Deutlicher Trend zur Nachhaltigkeit — bio, Vegetarische Produkte

Der Lebensmitteleinzelhandel nimmt dem Fachhandel das Geschaft weg und sucht nach
weiteren Chancen mehr Umatz zu erzielen — Kaffeeautomaten bei Lidl/Aldi, "2 Go*

» Frisch-Fisch im Discount — wer hatte das fir moglich gehalten?

Der "In-Home-Markt" flr Fisch und Fischprodukte
» Trend zu SulBwasser — Fischen? zu wenig Konsumanlasse?
= Convenience bei Fisch, schon alt — oder neue Formen?




Die Teilnehmer des Panels berichten umfassend uber ihre Einkaufe /&1 GrK

fur den Haushaltsbedarf bzw. Individualbedarf

Wer? Kauft was? Wo? Zu welchen Preisen?

Discounter
_ _ Super/Verbraucher-
Brutto-Stichproben Nahrungsmittel & markte
Getranke L
Drogeriemarkte .
30.000 Haushalte Korperpflege Wo?:henmarkt Normalpreis
40.000 Individuen Waschmittel ' Promotionpreis

Backer, ...
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entscheidende Zusatzinformationen

360 Grad Bild der Shopper: Zuséatzlich zu den Kaufinformationen erheben Wi@

Soziodemographische
Merkmale (Alter, Einkommen, .

) ol

Einkaufsstatten
(LEH, DM, Internet Versand, .

AAAAAAAAA M
EDE EEE EEE

R@®SSMANN
Ernahrungthemen

—
= Einkaufsverhalten & Praferenzen 1] ‘—"“’""""\

= Freizeit, Hobbies Gesamte Onllne und Offlinenutzung
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,Ost-Europa & West-Europa + Rest der Welt*?
- Unser Kooperationspartner Europanel

www.europanel.com/

About Us

Delivering unparalleled global consumer knowledge
through a partnership of the leading purchase
panelsworldwide

Knowledge Store

Ourinsightsatyour fingertips. Browse our
Consumer Index, FMCG Barometer and Key Facts.

Global Coverage

Combining global perspective with local
understanding onwhere your brands play today
and where theymay do tomorrow

® KANTAR W, L K Strategic Partners 1@ IRi intage i
Expertise

Unlocking the power of insights to help your
business grow
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Rahmenbedingungen gunstig
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Die Bevolkerung wachst in Deutschland
- vor allem tber den Zuzug von anderen EU-Staaten -

80,3 80,5 80.8 81,2 82,2 82,5 82,8 83,0

ZAHL DER EINWOHNER IN DEUTSCHLAND

83,02 Mio.

ANZAHL DER KINDER BIS 14 JAHRE IN DEUTSCHLAND

11,17 Mio.

AUSLANDISCHE BEVOLKERUNG AUS EU-STAATEN IN
DEUTSCHLAND

4.789.755

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Quelle: Statistisches Bundesamt, jeweils zum Ende des Jahres
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Wirtschaftliche Eckdaten Deutschland

Wirtschaftswachstum

Veréanderung des realen Bruttoinlandsproduktes
(gegeniber Vorjahr in %)

1,4 1,0 1,8
] I I
2018 2019 2020
Einkommen

nominale Veranderung des verfligbaren
Einkommens der privaten Haushalt
(gegenuber Vorjahr in %)

3,5 3,9 3,5
I B
2018 2019 2020

Quelle: DIW (Stand: 17.07.2019)

Arbeitsmarkt

Arbeitslose (in Mio.)
(Arbeitslosenquote)*

(5,7) (5,2) (4,8)
2,30 2,18 2,04
[ [ | [ |
2018 2019 2020
Privater Verbrauch
nominale Veranderung
(gegeniiber Vorjahr in %)
1,1 1,7 1,1
— | —
2018 2019 2020
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@ GFK

Preisentwicklung

Verbraucherpreisindex (2010=100)
(Veranderung gegen Vorjahr in %)

1,8 15 1,7
] ] ]
2018 2019 2020

Private Ersparnisse
in % des verfligbaren Einkommens

(Sparquote)
10,4 10,5 10,4
2018 2019 2020




GfK Konsumklima Europa
Anschaffungsneigung — Juni 2019

Deutschland

Italien

Spanien
Frankreich

2014 2015 2016 2017 2018 2019

Quelle: GfK, EU-Kommission
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Veranderungen der Bevolkerungsstruktur

und des Lifestyle
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Strukturelle Veranderungen beeinflussen Marktstrukturen
im Bereich der schnelldrehenden Konsumguter ( FMCG ):

Altersaufbau: 2025
Deutschiand

30
20
10
[}

630 300 300

600

Tausend Tausand

Bevolkerungsstruktur Kohortenentwicklung Technischer Fortschritt

= Bevolkerungswachstum durch = Junge Konsumenten mit anderen = Umfassende
Zuzug Bedurfnissen und Einstellungen Informationsmadglichkeiten
= Zunahme Haushalte = Junge Konsumenten flexibel = E-Commerce
= Bedeutung der jingeren Generation zwischen In-Home, out of home,
steigt delivery...
= Steigende Bedeutung urbaner = Altere Generationen mit wenig
RAaume veranderbaren Bedurfnissen
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Mengenwachstum ? = Herausforderung: Wertschépfung!
Langfristige Verbrauchertrends bieten Chancen fir (Fresh) Convenience

75% 1- und 2- Personen
Haushalte

zunehmende Beschaftigung
& Stressempfinden

n Gesundheit

—

J'f‘\‘x GFK

BN convenionce

A

\\
- ..,.J
485 2
)
. £

Entstrukturierung des
Alltags

Wandelnde Anspriiche /
Food Nutzendimensionen

2025 werden 80% aller Haushalte
Single- und 2-Personen Haushalte
sein.

- Eher kleinere PackungsgroBen notwendig
- Dann wird auch nicht so oft gekocht

Jekzk bevorratenis

Erndhrungsreport 2017

= innerhalb von 5 Jahren 9,3%
mehr Beschéftigte - v.a. Frauen

= Zunehmendes Stressempfinden
v.a. bei den Jungen (48%)

= Seit 2004 fehlen in Deutschland
50 Shoppingtrips pro Haushalt

Mehr als die Hdlfte

wiinscht sich eine ein-

2015 @
2016

fache und schnelle
Zubereitung.

© GfK 2019 | Internationaler Karpfenkongress 2019 | UC BIN Cunisuliel Faner riesn Fuod

= Essen verlagert sich Mittags in die =
Kantine / Mitbringen von Essen .
an den Arbeitsplatz

= Kinder essen in der KITA .
= 21% essen haufiger einen Snack
statt einer Hauptmahlzeit .

MWAHITEM
WK ST HFRLE STATIGE DEUTSEHE MITTASS VERRFLEGEN

Steigende Qualitatsorientierung

Convenience 1 i.S. von
Zeitersparnis/ to go / ,gelingt immer*

Genuss; Gesundheit; Frische;
Veggies; Authentizitat; Lifestyle

Nachhaltigkeit 1 : LOHAS wachsen,
Wunsch weniger wegzuschmeif3en

Steigende Kochmidigkeit

ﬂ 12



Trendbruch in 2019:
Abflachung des Wachstums und Mengenriickgang
Umsatz (in Mrd. €)

Lebensmittel-Einzelhandel (inkl. Drogeriemarkte)

!‘ Consumer Panel

115.2 117,5 121,7 123,1 1237 Menge FMCG Inflation MAT 06/19 in %
yu- — = >~ — ¢ nach Sortimentsbereichen im LEH
+1,6% +2.0% +3,6% +1,2% +0,5% . i
[ +1,6% 0% 3,6% oreis @  Frische
2015 2016 2017 2018 MAT ® Packaged Goods
06/2019
. @ Durchschnitt der monatlichen Preisveranderung
* ' Auller-Haus-Konsum gewichtet mit dem Umsatz des jeweiligen Monats
s 670 706 74,4 78,8 1 Quartal +2% (laut NPDGROUP)
&
2014 2015 2016 2017 2018

Quellen: DE GfK Consumer Panel FMCG | LEH 2019 ohne FH: eigene Berechnungen Basis DE GfK Consumer Panel FMCG, Bonsumme FMCG inkl. Frische

* Statisches Bundesamt (Stand: September 2018) | 2018 gewichtete Fortschreibung durch GfK
© GfK 2019 | Internationaler Karpfenkongress 2019 | DE GfK Consumer Panel Fresh Food
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Der Fisch-Einkauf
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95% aller Haushalte kaufen 22mal im Jahr ein Fischprodukt
- ein leichtes Minus in der Menge, aber ein Plus von 3% im Wert -

Fisch gesamt Total

Kauferreichweite (%) Einkaufshaufigkeit @-Menge pro Einkauf in kg

VR %" VR %" vn%*—@—»

95,7 95,7 94.9 94,7 0,494 0,491 0,495 0,484

)

MAT Jul 2016 MAT Jul 2017 MAT Jul 2018 MAT Jul 2019 MAT Jul 2016 MAT Jul 2017 MAT Jul 2018 MAT Jul 2019 MAT Jul 2016 MAT Jul 2017 MAT Jul 2018 MAT Jul 2019
Menge in Tsd. Tonnen Wert in Mio. € J-Preis in €/kg

412,9 406,1 404,5 399,0 37328 3.772.8 3.857,4 3.988,1 9.04 929 9,54 9,99

»

MAT Jul 2016 MAT Jul 2017 MAT Jul 2018 MAT Jul 2019 MAT Jul 2016 MAT Jul 2017 MAT Jul 2018 MAT Jul 2019 MAT Jul 2016 MAT Jul 2017 MAT Jul 2018 MAT Jul 2019
*VR % Basis: MAT Jul 2019 Vs. MAT Jul 2018
Fisch Gesamt

DE GfK Consumer Panel Fresh Food
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Auslandische Mitbirger konsumieren mehr Fisch, ihr Anteil liegt bei
etwas mehr als 10%, bei Frischfisch liegt er bei 19%

Einkaufsmenge(%), Nationalitat

deutsche HH

nicht-deutsche HH

Jahr 2014 Jahr 2015 Jahr 2016 Jahr 2017 Jahr 2018

DE GfK Consumer Panel Fresh Food, Fisch Meeresfriichte Frischware
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Die Mengenverteilung — tk Fisch ist das grof3te Segment /&1 Gfl(

- Frischfisch nur ganz knapp vor Fischkonserven -

Marktanteile (%) Menge der Fischsegmente Marktanteile (%) Wert der Fischsegmente

406,1 404,5 399.0 39881

B Fisch frisch

B Fisch mariniert
(mit Glas + ohne Dose)

I Fisch gerauchert
(ohne Dose)

I Fisch Konserven
(nur Dose)

I Fisch tiefgekihlt
I Sonstige Fischprodukte

MAT Jul 2017 MAT Jul 2018 MAT Jul 2019 MAT Jul 2017 MAT Jul 2018 MAT Jul 2019

DE GfK Consumer Panel Fresh Food; Fisch Gesamt; Basis: Menge in Tonnen
© GfK 2019 | Internationaler Karpfenkongress 2019 | DE GfK Consumer Panel Fresh Food 17



Fischarten bei Frisch-Fisch wahrend der Karpfensaison //\1 GFK

- Karpfen hatte im Vorjahreszeitraum tber 5% Anteil, aktuell < 5% -

Einkaufsmenge (%) Fisch Meeresfrichte Frischware, Karpfensaison 2015/16-2018/19 (jeweils September-April)

Sepl5-Aprl6 Sepl6-Aprl7 Sepl7-Aprl8 Sepl8-Aprl9
Lachs

Forelle/Saibling

Kabeljau/Dorsch

Seelachs gesamt

Garnelen/Krabben gesamt
Barsch gesamt

Muscheln
Sushiy

Hering gesamt

Karpfen

restl. Fisch/Meeresfriichte

37.374 37.037 38.105

DE GfK Consumer Panel Fresh Food, Fisch Frischware, Basis: Menge in Tonnen
© GfK 2019 | Internationaler Karpfenkongress 2019 | DE GfK Consumer Panel Fresh Food
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Karpfen kann innerhalb der StRwasserfische knapp 20% Anteil erzielen

- an den Ausgaben flur SW-Fisch aber nur 12% -

Einkauf/Menge in %

18,5%

4,4%

e il

4,5%

4,9%
5,1%

19,8%

19,5%

39,6%

1,1%

52%

42,5%

0,3%
24%

Aug 2016 - Jul 2017

Aug 2017 - Jul 2018  Aug 2018 - Jul 2019

& I

Einkauf/Wert in %

I Karpfen "
M Forelle e
I saibling

" zander

I Tilapia

" Viktoriabarsch

o Aal

I waller/Wels

I Pangansius

a.a. SiRwasserfische

5,2%

9,3%

6,0%
3,5%

8,9%

Aug 2016 - Jul 2017

DE GfK Consumer Panel Fresh Food; Fisch Gesamt; Basis: Menge in Tonnen
© GfK 2019 | Internationaler Karpfenkongress 2019 | DE GfK Consumer Panel Fresh Food
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19



Karpfen egal wo gekauft wird — tiber 80% "ganzer Fisch"
- 38% aller Haushalte sind 1-Personen Haushalte? -

Einkaufsmenge (%) Karpfen nach Einkaufsstatten

LEH o. Discounter Discounter Restl. Fachhandel

82,6

99,1

6,3

111

4,2
3,0

MAT Jul 2016 MAT Jul 2019

0,0

il
MAT Jul 2016

0,0gm0.9

MAT Jul 2019 MAT Jul 2016 MAT Jul 2019

DE GfK Consumer Panel Fresh Food, Fisch Frischware, Basis: Menge in Tonnen
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Wo kaufen die Hausahlte ithren Fisch?
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- Internet auf Mini - Niveau -

Frisch-Fisch - die LEH Geschaftstypen gewinnen der Fachhandel verliert /&{

Frisch Fisch gesamt Verteilung der Ausgaben Einkaufsstatten: Veranderungsrate in %
MAT 07 (August Vorjahr bis Juli aktuelles Jahr) MATOQ7/19 vs. MATO7/18

Ausgaben in €

- 11Y00/0

SB-Warenhauser
LEH-Vollsort. Food

Discounter

Drogeriemarkte -

Bio-Supermaérkte/NKL -

Bauer/Erzeuger/Wochenmarkte 0,4
LM - Fachhandel -5,2
19,6% 18,7% 17.5% . Internet 11,4
5 -14,4
o o% -7 o I restl. Kanéle
MATO07-17 MAT07-18 MAT07-19 (l.) D — Gesamt 14
DE GfK Consumer Panel Fresh Food —
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Beispiel: Internet — Angebot
— nur zu Weihnachten? -

| 4
"& serndai P e

Angebote Frischfisch Meeresfriichte Raucherfisch Tiefkihlfisch Feinkost Matjes Kaviar Zubehér

Frischfisch >  Fischfilet > Karpfenfilet frisch MIT Haut
# Merken
Karpfenfilet frisch MIT Haut

Kundenbewertungen (4) 5.00/5.00

frisches Spiegelkarpfen Filet| [frisch filetiert| \Weihnachtsfisch| | Frischegarantie

ab 12.12.2019 lieferbar

29,85 € / je Abpackung

Inhalt: 1 Kilogramm

inkl. MwSt. zzgl. Versandkosten

Inhalt / Bitte wahlen Sie die Abpackung aus:

1.0kg

© GfK 2019 | Internationaler Karpfenkongress 2019 | DE GfK Consumer Panel Fresh Food 23



Frischer Fisch — im Discount
- am Anfang war es Seelachs, das Sortiment wachst -

Fisch im Discounter, Einkaufsmenge (%)

[ Lachs
M sushi
I Kabeljau/Dorsch
[ seelachs gesamt
Forelle/Saibling
Il Hering gesamt
I makrele
Barsch gesamt
[ Dorade
I sonstiger Fisch

1

e 53 6,
43 3.2 0,9

=t it
MAT Jul 2016 MAT Jul 2017 MAT Jul 2018 MAT Jul 2019

DE GfK Consumer Panel Fresh Food, Frischer verpackter Fisch ohne Meeresfriichte; Basis: Menge in Tonnen
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Karpfen tberwiegend noch im Fachhandel, Verluste — Verfiigbarkeit?
- Discounter nur 10% Anteil ? -

Karpfen gesamt Verteilung der Ausgaben Einkaufsstatten: Veranderungsrate in %
MAT 07 (August Vorjahr bis Juli aktuelles Jahr) MATOQ7/19 vs. MATO7/18

Ausgaben in €

B sB-warenhauser

14,0%

9
12,4% 16,6%

B LEH-Volisort. Food

B Discounter +++

Drogeriemarkte -

Bio-Supermaérkte/NKL -

B Bauer/Erzeuger/Wochenmarkte

LM - Fachhandel

40,7% 35.6% 39,7%
| Internet +++
I restl. Kanéle -53,0
MATO07-17 MATO07-18 MATO07-19 ‘1.) D — Gesamt
DE GfK Consumer Panel Fresh Food m
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Der Sommer 2018 hat nicht allen gefallen kénnen
- manches hat bis ins Jahr 2019 Auswirkungen -

04.10.2018, 07:52 Uhr S

Karpfenernte in der Oberpfalz fallt gemischt aus

Derzeit lassen die Teichwirte ihre Teiche ab - zur Karpfenernte. Dieses Jahr fallt die Bilanz
unterschiedlich aus. Der heiRe Sommer hat auch den Karpfen zu schaffen gemacht. Bis zu 20 Prozent
weniger Fische kénnten die Folge sein.

In der Oberpfalz haben die Fischwirte damit begonnen, ihre Teiche abzufischen. Die Karpfenernte dieses
Jahr fallt gemischt aus, sagte Konrad Bartmann, der Geschaftsfihrer der Teichgenossenschaft Oberpfalz.

Der heilRe Sommer hat den Fischen zugesetzt. Entscheidend war, ob es genligend Wasser gab.

Bis zu 20 Prozent weniger Ernte

© GfK 2019 | Internationaler Karpfenkongress 2019 | DE GfK Consumer Panel Fresh Food

31.08.2018 | 13:05

Karpfensaison startet - Teichwirte leiden unter trockenem Sommer

Bad Alexandersbad - Karpfen gelten als urbayerische Fischspezialitdt. Doch wie hat sich
der heilRe und trockene Sommer auf die Ernte der bayerischen Teichwirte ausgewirkt?

Karpfen in Teichen zu ziichten, hat in Bayern eine lange Tradition. In diesem Jahr liegt jedoch ein Schatten iber dem
Beginn der Karpfensaison - Grund ist der heille und trockene Sommer. (c) proplanta

26



Chancen: - Kochen — Nachhaltigkeit - Convenience
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Health & Sustainability
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Nachhaltigkeit — ein Ausdruck ist die Entwicklung von bio Lebensmitteln

- LOHAS haben an hio einen Anteil von > 50% -

Zustimmung der Haushalte in % | Entwicklungen seit 1995 bzw. 2012

s
d
€

Immer mehr Vertreter der LOHAS
(Kern- und Randgruppen)

. . i

2012 2018

DE GfK Consumer Panel FMCG

310
©9

31% sind bereit fur 2io Lebens-
mittel mehr Geld auszugeben

) 31,1

25,7

2012 2018

© GfK 2019 | Internationaler Karpfenkongress 2019 | DE GfK Consumer Panel Fresh Food

L
Lebensmittel 10,2

Veranderung der Ausgaben
. 1. Halbjahr 2019 vs. 2018
1 in,% L J

konvenitonelle LM -0,2

Lebensmittel ges 0,3

bio-Lebensmittel haben derzeit ein
2-stelliges Wachstum

bio-Marktanteil (Wert) in %
6,1

4,4
3,2

1,7

2004 2009 2014 1. Hjhr 19
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Die LOHAS (30% aller Haushalte) sind Uberproportional in der /&{ Grl

Kauferschaft von Frisch- und Raucherware vertreten

Einkaufsmenge(%) MAT Jul 2019, LOHAS

Haushalte Fisch Fisch Fisch Fisch Fisch
in % gesamt frisch mariniert / gerduchert ~ Konserven tiefgekihlt

I LOHAS
[ Indifferente
Unbedachte
30,4 28,9 28,9 33,2 30,3

22,3

DE GfK Consumer Panel Fresh Food, Fisch Meeresfriichte Total, Basis: Menge in Tonnen
© GfK 2019 | Internationaler Karpfenkongress 2019 | DE GfK Consumer Panel Fresh Food 30



Kochen nicht mehr taglich - aber wenn dann “frisch"
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deutlich starker vertreten, als national — es braucht mehr "Kocher"

Die Haushalte, die angeben, taglich zu kochen, sind bei Frisch Fisch ,&1 GI’K

Einkaufsmenge (%) MAT Juli 2016 vs. 2019

Haushalte Fisch Fisch Fisch mariniert/ Fisch Fisch
Bei uns daheim wird taglich in % gesamt frisch gerauchert tiefgeklhlt Konserven
warm gekocht
I stimmezu
B Bin unentschieden
B stimme nicht zu
12,7 12,0120
10,2[10,7 9.4 I 9.9 10,8[11,7
8,8 8,8
23,0 21,4
17,1 16,5 13311 8 17,9816,8 15,1147 20,4
MAT  MAT MAT  MAT MAT  MAT MAT  MAT MAT  MAT
Jul16  Jul 19 Jul16 Jul 19 Jul16 Jul 19 Jul16  Jul 19 Jul16 Jul 19

DE GfK Consumer Panel Fresh Food; Fisch Gesamt; Basis: Menge in Tonnen
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Diejenigen Haushalte, die taglich kochen, kaufen vor allem frischen Lachs, l/& GFK

gefolgt von Forellen und Kabeljau.

Lachs
frisch, geht
einfacher?

Einkaufsmenge (%) Fisch Meeresfrichte Frischware, MAT Juli 2016-2019

Zustimmer - Bei uns daheim wird taglich warm gekocht

Il Lachs
I rorelle/Saibling
I Kabeljau/Dorsch
[ seelachs gesamt
Garnelen/Krabben gesamt
Il Barsch gesamt
I Muscheln
Sushi
Hering gesamt
I Karpfen
I restl. Fisch/Meeresfriichte

4,3

53.256 46.405

51.680

DE GfK Consumer Panel Fresh Food, Fisch Frischware, Basis: Menge in Tonnen
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Convenience nur bel TK?
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Im Tiefkthlbereich gibt es viel Convenience
- vor allem Teilfertiggerichte (paniert, mit Sol3en) -

Convenience Angebote mit Fisch Marktanteile

Menge (%)

Fisch / Meeresfr. natur
Il sushi tk
I 7K Fischstabchen
B TK andere Teilfertiggerichte
B TK Schlemmerfilet
I restl. TK Fertiggerichte mit Fisch

MAT Jul 2016 MAT Jul 2017 MAT Jul 2018 MAT Jul 2019

DE GfK Consumer Panel Fresh Food, Basis: Menge in Tonnen und Wertin €
© GfK 2019 | Internationaler Karpfenkongress 2019 | DE GfK Consumer Panel Fresh Food
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Thema "kichenfertig" (gewdirzt/mariniert/paniert)
- Forelle, Lachs, Doraden — auch Karpfen? -

Martkanteile (%) Convenience Angebote flr Fleisch und Fisch

Rot-Fleisch frisch Fisch frisch

G-

I Fleisch gebraten-
gepokelt-gerduchert

I Fleisch roh/
gewurzt-mariniert-paniert

I Fleisch roh/natur

I Fisch gekocht

Il Fisch roh/
gewdlrzt-mariniert-paniert

I Fisch, roh natur

MAT Jul MAT Jul MAT Jul MAT Jul MAT Jul MAT Jul MAT Jul MAT Jul
2016 2017 2018 2019 2016 2017 2018 2019

DE GfK Consumer Panel Fresh Food, Rotfleisch Frischware und Fisch Meeresfriichte Frischware, Basis: Menge in Tonnen
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Immer noch der Festtagsfisch?
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Ostern am Karfreitag und Lachs am Heiligabend und dann der
Silvester-Karpfen; und im Sommer? Anlasse, Fischfeiertage??

Einkaufsmenge in Tonnen, Monate 2017 - 2019

Fisch/Meeresfriichte Total ==[Fisch/Meeresfriichte Frisch ware
45.000 - — 5 — 5 A—— . s : s .

40.000 -
35.000 H
30.000 -
25.000 +
20.000 H
15.000 A

10.000 A

5000 { ¢ =

DE GfK Consumer Panel Fresh Food; Fisch Meeresfriichte Total
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Summary

Die Rahmenbedingungen flr mehr Konsum wéaren da. Doch im Inhome-Konsum gibt es kaum
Zuwachse. Der Aul3er-Haus-Konsum hat starkere Zuwachse.

Kleinere Hausahlte kaufen weniger ein. Zu grof3e Portionen und flexible Entscheidungen (zu Hause
allein, mit Freunden gemeinsam, selber kochen oder liefern lassen) sind ein paar Grunde fur den
Ruckgang.

Der LEH, als "Universal-Anbieter" |6st den Fachhandel immer mehr ab. Weil die Konsumenten moglichst
schnell mit dem Einkauf fertig werden wollen. Damit musste er aber die Funktion des "echten
Verk&aufers" tlbernehmen.

Viele Konsumenten haben héhere Anspriche an Lebensmittel. Convenience, Premium, Gesundheit und
Nachhaltigkeit werden nicht voneinader isoliert gefordert.

Um Kauffrequenz zu erhalten zw. auszudehnen, setzt der LEH auf "Frische-Produkte” — sie sind
weniger lange lagerfahig, es gibt kaum starke Marken und der Konsument ist gewohnt, dass sich die
Preise von Saison zu Saison andern kdnnen, weil Ernteabhangig.




Empfehlung

Fisch- und Meeeresfriichte sind ein moglicher Ersatz von "Fleisch-Protein”, zumindest ein
Bestandteil einer "normalen” Ernahrungsweise. Im Vergleich zu Fleisch und Wurst ist Frisch
Fisch eher teurer.

Fisch ist vielleicht auch komplexer fur die Verbraucher, sprich der Umgang, die Zubereitung sind
ungewohnt.

Fisch-Angebote, auch die von Karpfen missen an die "Bedirfnisse" angepaldt werden:
Ein Karpfen = 2 Portionen. 38% 1-Personen Haushalte — Angebot: 90% ganzer Fisch? —

zwei Portionen?
Es gibt viele Rezeptvorschlage, auf Basis von Filets ... aber wo gibt es sie?

Karpfen wird sehr gut, im Sinne von "gesund” bewertet. Wer weil3 das? Entwicklen sie ein
Label — Karpfen — Fettsduren++, informieren Sie Uber die Tradition der Teichwirtschaft
QERE )

Convenience (Sushi, symptomatisch fur easy, sofort verzehrbar, Zeitersparnis) der Rest
sind oft "Fertigprodukte" aber kann man da nicht Konzepte ala "Teilfertigprodukte" anbieten




Es bleibt also spannend

Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit

Helmut Hlbsch
GfK Consumer Panels & Services
helmut.huebsch@gfk.com




