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Zu meiner Person — Markus Payr

= Sejt 2018 Obmann der dsterreichweiten
Dachorganisation

= Seit 2016 auch Mitglied im EU-
Aquakulturbeirat (AAC — Agquaculture Advisory
Council)

= Selbst Fi:_s_chzijchter und Teichwirt In
Karnten/Osterreich
https://www.dachverband-aquakultur.at/

= Vertreten die Sparten Forellenzucht,
Karpfenteichwirtschaft und Seenfischerel
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ZU meiner Person — Leo Kirchmaier

= Selbst Teichwirt -> elterliche
Teichwirtschaft

= Referent fur Aquakultur und Imkerei
Landwirtschaftskammer NO

= Verbandsgeschaftsfihrer:
« NO Teichwirteverband
« Osterreichsicher Verband fuir
Fischereiwirtschaft und Aquakultur
« Mitglied im EU-Aquakulturbeirat
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Hat der Karpfen in Osterreich eine Zukunft?

= In Osterreich stagniert der Karpfensektor

= Schwierigste Rahmenbedingungen
Aufwandige Genehmigungsverfahren (Wasserrecht, Naturschutz, ..)
Fischpradatoren
Rechtliche Belange der Teichschlammausbringung
Nicht ausreichend Férdermittel (EMFF, Flachenpramien,...)
Teilweise noch Vorurteile seitens der Konsumenten
Kaum Budget in den Branchenverbanden flr grof3ere Projekte

= Pro-Kopf-Verbrauch an Fisch: knapp 8 kg / Jahr

(davon 0,5kg heimischer Fisch?)
= Selbstversorgungsgrad mit Fisch: 5 Prozent
Osterreichischer Verband
flir Fischereiwirtschaft und Aquakultur



Aguakulturproduktion in Osterreich

Speisefischproduktion Osterreichs in Tonnen 2011 bi s 2016

Lachsartige Karpfenartige SUBV%ggsSgr%i:che Gesamtproduktion
2.065,4 652,3 191,3 2.908,9
2.212,5 640,4 275,5 3.128,3
2.257,5 678,0 303,1 3.238,5
2.393,6 628,1 371,6 3.393,3
2.371,5 674,6 457,0 3.503,1
2.454,6 666,3 364,6 3.485,4
2.708,3 680,9 476,5 3.865,7 )
Zuletzt (von 2016 -> 2017) ein Plus von ca. 10 %!
Jedoch stagniert der Karpfensektor!
—

uelle: Statistik Austria Osterreichischer Verband
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Historische Entwicklung — kurzer Abriss

= lange Tradition auch in (Ost-)Osterreich
= Turbulente Entwicklung der Karpfenteichwirtschaft in Osterreich

Aufschwung (16.Jhd.) und Niedergang (17.Jhd.)

Wiederaufbau in der Nachkriegszeit ab 1947 (Teichreperaturen,
Besatzmaterial)

Karpfenernte zur Ganze an Grol3handel direkt vom Teich weg
abgegeben

Schutzzoélle sicherten Inlandsabsatz

Mit EU-Beitritt — ganzlich neue Bedingungen

Massive Investition in Direktvermarktung durch Betriebe
Schropftechnik ab 1987 im Waldviertel dokumentiert und vorgestellt
Heute: immer weniger Besatzfischmarkt (~30%)

-> Direktvermarktung (~70 %)



Bisherige kreative ldeen

= Karpfenkirtag

= Karpfenball

= Karpfenkdnigin als sog. Produkthoheit und Reprasentantin

= Karfpenexpress (entlang der Schmalspurbahn)

= Christliche Karpfenmessen

= Karpfengala

= Abfischfeste an Teichen

= Karpfenwanderungen

= Druck von Werbemitteln

= Schaffung starker Marken (Waldviertler Karpfen, Steirer Karpfen)
= Auszeichnung von Gastronomiebetrieben als Karpfenwirte usw.

...grol3teils rein aus Eigenmitteln der Verbande finanziert
~———
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Intensivierung der Vermarktungstatigkeiten

= Mdglichkeiten nutzen:
Beantragen von Fordermitteln im Rahmen des EMFF

= 7.B. alleine der NO Teichwirteverband investiert 300.000 Euro in die
Vermarktung

(grof3teils in Zusammenarbeit mit Firmen aus der Region)

Zu aller erst:

= Auftragsstudie um herauszufinden
Wie denkt und was weil3 der Konsument Uber Karpfen?
Zusammenarbeit mit dem Marketing Campus Wieselburg
(Fachhochschule)

[
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Inhalte Auftragsstudie — Karpfenkonsum

= QOsterreicher sind klassische ,Schnitzelesser”

= Trotz Erndahrungsempfehlung von 2 x pro Woche Fisch, kommen nur
rund 18 % auf zumindest 1 x pro Woche

= Wenig Erfahrung in der Zubereitung von Karpfen
-> Convenience Produkte immer mehr gefragt

= One-Stop-Shop besonders attraktiv (aber nicht immer im Angebot im
Handel), auch Markte und Fischzlchter selbst

[
Endbericht Karpfenkampagne (2019); Salzmann, S. (in prep.) \/\A
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Inhalte Auftragsstudie — Karpfenkonsum

= ~ 10 % sind generell keine Fischesser, oft schlechte Erfahrungen mit
Fisch im Elternhaus gemacht

= VVon Fischessern haben aber nur ~70 % Karpfen schon einmal gekostet
(') -> grol3es Potential, vor allem bei jingerer Bevdlkerung

= Generell sehr wenig tGber Teichwirtschaft bekannt
Welche Fischarten werden produziert?
Wie sind die Teiche entstanden?

= Aber: Sehr positive Wahrnehmung der Teichwirtschaft
Okologische Aspekte, Erhohlungsfunktion

[
Endbericht Karpfenkampagne (2019); Salzmann, S. (in prep.) \/\
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Inhalte Auftragsstudie — Karpfenkonsum

Wie oft essen Sie "Waldviertler Karpfen"? (zu Hause + im Restaurant)

Einmal pro
Woche oder...

Mehrmals pro
Monat

Einmal pro
Monat

Einmal in drei
Monaten

Einmal im Jahr

Nie

Andere
Konsumfreque...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
°

~———
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Inhalte Auftragsstudie — Karpfenkonsum

Q11 Sie empfinden den Konsum von Karpfen als ...7

Answered: 273  Skipped: 0

Sehr gesund
Gesund

Eher gesund
eher ungesund

Ungesund

Sehr ungesund

0%  10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 20% 100% \//\\
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Grunde GEGEN einen Karpfenkonsum

Diejenigen, die keinen Karpfen essen sagen,..
= Nach wie vor negatives Image o
Jetteln* / schmeckt schlammig
Graten storen
Fett _

= Qualitat / Qualitdtsmarken

—

= Mangelnde Verflgbarkeit / regionales Angebot
= Fehlendes Wissen Uber Zubereitung =— Grol3es Potential
= Schlichtweg, es gibt keinen besonderen Grund

—r

Weniger ein Argument des Preises

[
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Karpfen gilt als Leitprodukt in einigen Regionen

= so wird der Karpfen , neben anderen landwirtschaftlichen Produkten
wie Kartoffeln und Mohn klar mit der Region Waldviertel in der
Bevolkerung assoziiert

= Die Waldviertler Karpfenteichwirtschaft tragt auch klar zur positiven
Offentlichen Wahrnehmung als sanfte Tourismusregion bel

(Schwienbacher 2018; Blasl 2019)

[
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Best Practise Beispiele

Kochbuch, Kinderbuch, Kinderspiel

Innovative Infotafeln

= Karpfengala

Gute Wabhl: Fisch (1)

Wichtig: Verschneidung der einzelnen Projekte

[
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Kinderbuch, Kinderspiel

Bei den Jiingsten ansetzen

Begriffe aus der Teichwirtschaft
spielerisch lernen

Offentlichkeitsarbeit

= Konsumenten der Zukunft



Kochbuch

= Aufzeigen von
Zubereitungsmaoglichkeiten

= + allgemeine Info Uber
Teichwirtschatft

= Ausgabe bei Messen,
Abfischfesten, Hofladen der

Teichwirte, Internetbestellung, ..

KULINARISCH

leicht - traditionell - kreativ

Osterreichischer Verband
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Innovative Infotafeln

= 72 Infotafeln an Teichen in ganz
Osterreich

= 2 m hoch, 4 Seiten, Saule

= Bereich fur Kinder

= 3 allgemeine Seiten Uber
Teichwirtschaft

= ] teichspezifische Seite

Osterreichischer Verband
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Innovative Infotafeln

Innovative Informationstafeln Teichwirtschaft

Willkommen bei unserem Online-Fragebogen!

= Schwierigkeit: TETTmion
Finden der Q@ t
- ae| & % @0
werbewirksamsten Teiche 7

Synergien nutzen von

Wanderwegen, Radwegen, | _ e —
Abfischfesten, Badeplatzen,|... N -
Erhebung der teichspezifischen ..m_.._;_

Daten mittels Online-
Fragebogen

............




Innovative Infotafeln

= Vor allem teichspezifische
Informationen bieten Chancen:
Z.B. historische Details

© Forstamt Kinsky, Stift Geras

Osterreichischer Verband
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Karpfengala

~

Osterreichischer Verband
flir Fischereiwirtschaft und Aquakultur



Karpfengala

e

KARPFEN-GALA

_ Ort Gaste
@, * Hotel Sole Felsen-Bad (Waldviertel) * Spitzengastronomen
: * Gastronomen
Zeit

Presse- bzw. Medienvertreter
Politiker & Beamte des Landes

Vorstandsmitglieder des
Teichwirteverbandes

Anzahl

* 75—100 Personen

* Donnerstag, 28.11.2019
* Beginn:17:00
* Ende: 23:00

@ Hote| Sole-Felsen-Bad

Betriebsfithrungs-GmbH
-

Osterreichischer Verband
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Karpfengala

KARPFEN-GALA

O
@

Sektempfang

Begrifdung

L]

6-Cange-Menu
im Wechselspiel mit Vortragen

Musikalischer Ausklang

gemlitliches Netzwerken

Osterreichischer Verband
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Karpfengala

POSTKARTEN

Postkarten als Werbemittel

gl |
L )
p—

Vorurteile aufheben & Informationen auf humaorvalle Art vermitteln

Endverbraucher, Koche & Caste der Gala

* Witzig formulierte Spriiche, angelehnt an Bauern-Regeln
» Karte enthdlt Auflésung und Detailinformationen auf Riickseite
* Thematiken:

* Teichwirtschaft

« Karpfen &seine Vorurteile

Osterreichischer Verband
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Karpfengala

POSTKARTEN

Rearpfen

* KARPFEN

Karpfen ist nicht so fett, wie man es thm nachsagt!
Seln Fettanteil betrdgl zwischen 4 und 8 Prozent,
widhrend Lachs im Vergleich mehr als doppelt so fett ist
- Die Fettsauren des Karpfens sind zudem
) auflerst hachwertig und machen ihn zu einem

sehr gesunden Fisch

Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Europdischer Union

= Bundesministerium
Machhaltigkeit und
Tourismis

Etitatiiayiin js Hiwi ir

Osterreichischer Verband
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Karpfengala

{57 1
Iy SR e 3
'UMSETZUNG .
r =" aé'hhip_f“:éa%xa O
. " Im Herbst werden traditoneller Weisedie
= Karpfenteiche in Osterrelchs Teichregionen abgelassen

Dabei werden die Fische in grofien Netzen
< zusammengetrieben, wodtirch es so aussieht,
@ Alsob der Teich kochen wiirde. Ansct nd werden die

Fische nandisch herats gekeschert und in Hilteranlagen
it Frischwasser fiirden Verkaultransportiert

IMit Unterstitzung von Bund, Land und Europiischer Union

= Bundesministerium
Machhaitiglsit und

Tourismus

Osterreichischer Verband
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Gute Wahl: Fisch (1)

Informationsplattform Vermarktungsplattform

Informationen zu unterschiedlichen Wo bekomme ich nachhaltig produzierten
Themenbereichen: Fisch in meiner Nahe?

Qualitat und Nachhaltigkeit Suchfunktion nach unterschiedlichen
Kriterien, z.B. Fischart, Standort, Bio
Heimische Fischarten
Keine Schaffung neuer Labels
Herausforderungen in der Produktion
(z.B. Pradatoren, Klimawandel) Definition von betrieblichen Kategorien
. . _ _ -> Ziel: Differenzierung
Okosystemleistungen der Fischerei und unterschiedlicher Produktionsformen
Aquakultur

Inkl. Handel und Gastronomie
Kulinarisches

Kostenfrei, keine Verpflichtung, keine
u.s.w. Mitgliedschaft

~
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Gute Wahl: Fisch (1)

Prototyp der Homepage

Landliches
Fortblldungs l\
Institut

©  Fisch und Nachhaltigkeit @  Alles Uber Fische wissen

) Guter Fisch in meiner Nahe

¥ A M

~
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Gute Wahl: Fisch (1)

Osterreichischer Verband
fiir Frscherommirtachaft und Aquakultur

Fisch-Gerlichte

mprassum

Uber uns

Prototyp der Homepage

Landliches
Fortbnldungs
Institut

@  Fisch kochen

Mit Unterstitzung von Bund, Lindern und Europiischer Union

= Bund
Nachhaltigtoit und LVIEE

ourismus 2014 -2020 =

Osterreichischer Verband
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Gute Wahl: Fisch (1)

[fw]

Prototyp der Homepage

Y.
Landiaches 4
Forbiidungs
Inshitut

Suche Sushbegn E a
Ot
. :

Produldion

Fotekenzuent [

relchwirisch... [

Vildrang O

Bin O

Kretsaufan [l

QOO

Fisth-Eriebnis [

~
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Hat der Karpfen in Osterreich eine Zukunft?

.... seitens der Verbande sagen wir: \(\Q
e
JAYES W g
e A9
C W
eC
o
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Studien

= Schwienbacher (2018): Bestimmung regionaler Leitprodukte und des regionalen Potenzials zur Bildung einer
Regionalmarke fir Lebensmittel am Beispiel des Waldviertels mittels SWOT-Analyse und Expertinneninterviews,
Masterarbeit, Universitat fur Bodenkultur Wien, 164 Seiten.

= Blasl (2019): Motive zum Kauf regionaler Lebensmittel aus dem Waldviertel — Eine Means-End-Chain Analyse.
Masterarbeit, Universitat fur Bodenkultur Wien, 98 Seiten.

= Zwischenbericht Karpfenkampagne https://www.teichwirteverband-noe.at/karpfenkampagne-geht-in-die-

umsetzungsphase+2500+2934421
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